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每日选品方法报告：2026-10-03
- 报告 ID：workflow-report-d5bbadd89ead19cf7ebc5dc2f6231616
- 运行时间：2026-10-03 09:06
- 研究主题：面向淘宝、拼多多商家的全局电商经营方法论调研：覆盖选品组合、数据质量、供应链补货、广告分
析和运营排班，以 US 业务适用性为前置条件

CEO 总结
建议先试行经营数据质量检查，再依据数据完整度选择补货回测或订单篮子分析。广告响应建模对历史跨度、渠
道变化和混杂变量要求较高，应延后实施；排班优化可以从单个客服团队的小规模离线方案开始。5条方法框架评
分均达到65分，但本轮没有任何方法获得自动上线或管理层批准。

方法论观察
筛选出5种与已入库标题、核心框架及来源URL不同的方法，均可拆解为结构化输入、执行步骤、判断指标和人工
复核节点。优先采用开源项目支持的方法框架，覆盖多个经营领域；母婴仅作为可选业务背景，统一排除电子产
品和高退货率时尚类目。方法中的经营阈值属于待回测的实施建议，不是来源项目验证过的行业标准。

风险和边界提醒
本轮联网工具调用失败，因此未完成来源页面实时可访问性、最近更新时间和README示例核验；所列为已知公开
项目地址，不将其描述为已实时验证的证据。全部方法保留needs_review状态，评分评价的是框架可执行性，不
代表业务效果或来源新鲜度。US与淘宝、拼多多的组合需要先验证商家具备真实、合法且平台允许的美国业务链
路；不能默认平台支持美国直售，也不能用国内订单推断美国需求。缺少该链路时，仅能开展研究或离线验证。
任何广告、采购、商品发布和人员排班变更均保留人工审批。

下一步建议
首先逐项打开5个来源，记录核验时间、最近提交、维护状态、许可证和可运行示例；无法访问或缺少对应能力的
来源应替换。其次确认淘宝、拼多多商家的US业务链路、数据使用权限和平台规则，建立排除类目清单。优先运
行只读的数据质量试点，并为补货和商品组合分析准备去标识化历史样本；不自动修改线上经营设置。

方法列表（5）
### 字段契约与业务不变量驱动的经营看板质量闸门法

- ID：workflow-method-d5bbadd89ead19cf7ebc5dc2f6231616-2
- 类型：数据分析方法、运营方法
- 来源：GitHub（code_repository、open-source workflow） https://github.com/great-expectations/
great_expectations
- 可执行性评分：92
- CEO 审核：needs_review
- 审核理由：适合优先开展只读试点，但需核验来源版本、平台字段契约及错误样本检出效果。



### 服务需求覆盖与技能约束联动的店铺客服排班法

- ID：workflow-method-d5bbadd89ead19cf7ebc5dc2f6231616-5
- 类型：运营方法
- 来源：GitHub（code_repository、open-source workflow） https://github.com/google/or-tools
- 可执行性评分：89
- CEO 审核：needs_review
- 审核理由：可形成明确的优化输入和候选输出，区别于客服意图升级方法；需补验平台服务要求、劳动约束与来
源示例。

### 滚动预测回测与采购提前期需求区间联动的补货法

- ID：workflow-method-d5bbadd89ead19cf7ebc5dc2f6231616-3
- 类型：供应链方法、数据分析方法
- 来源：GitHub（code_repository、open-source workflow） https://github.com/Nixtla/statsforecast
- 可执行性评分：88
- CEO 审核：needs_review
- 审核理由：区别于ABC库存配置和季节选品排期，但需补验来源、缺货标记及提前期数据后才能评估实际收益。

### 订单篮子关联与独立时段复核的互补商品组合筛选法

- ID：workflow-method-d5bbadd89ead19cf7ebc5dc2f6231616-1
- 类型：选品方法、营销方法
- 来源：GitHub（code_repository、open-source workflow） https://github.com/rasbt/mlxtend
- 可执行性评分：88
- CEO 审核：needs_review
- 审核理由：方法可结构化执行且区别于供给缺口选品，但必须补验来源、US订单归属和真实共购样本。

### 广告滞后与饱和响应建模的边际预算配置法

- ID：workflow-method-d5bbadd89ead19cf7ebc5dc2f6231616-4
- 类型：广告投放方法、营销方法、数据分析方法
- 来源：GitHub（code_repository、open-source workflow） https://github.com/pymc-labs/pymc-
marketing
- 可执行性评分：82
- CEO 审核：needs_review
- 审核理由：框架具备执行结构，但数据门槛和因果解释风险较高，应在数据质量及可辨识性审查通过后试点。


